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Ablauf

1. Herausforderungen aufzeigen

2. Vorstellung der Kommunikationsmaterialien 
durch die NA DAAD

3. Kommunikationsmaßnahmen am Beispiel der 
Uni Bremen

4. Erasmus+ Praktikum Förderung über 
Konsortium am Beispiel der Hochschule für 
Technik, Wirtschaft und Kultur (HTWK) Leipzig

5. Breakout-Sessions

6. Austausch & Fragen
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Herausforderungen

Forum Erasmus+ Kommunikation: Studierende für Praktika gewinnen und begeistern 

 Erasmus+ Praktika bekannt machen 

 Studierende erreichen, informieren und begeistern

 Fachbereiche einbeziehen und vom Wert eines Auslandspraktikums überzeugen

 Fristen und Bürokratie



Wunsch nach aktivem Austausch zu

Forum Erasmus+ Kommunikation: Studierende für Praktika gewinnen und begeistern 

 Kommunikationskanälen und -medien

 Förderfähigen Praktikumsstellen

 Ansprache von Multiplikatoren

 Informationsveranstaltungen anbieten

 Unterstützen bei zusätzlichen Herausforderungen für Studierende



Wo ist die Praktikumsmobilität (SMP) an Ihrer Hochschule verortet?

• International Office

• Konsortium

• Career Center

• Konsortium und IO
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Materialien der NA DAAD

Online Website

 Informationen 

 Erfahrungsberichte 
Erasmus+ Reporters

Social Media
 Instagram
 YouTube

https://eu.daad.de/infos-fuer-einzelpersonen/foerderung-fuer-studierende-und-graduierte/auslandspraktikum/de/
https://eu.daad.de/infos-fuer-einzelpersonen/foerderung-fuer-studierende-und-graduierte/auslandspraktikum/de/
https://eu.daad.de/infos-fuer-einzelpersonen/erasmus-reporters/aktuelle-erasmus-reporters/de/
https://eu.daad.de/infos-fuer-einzelpersonen/erasmus-reporters/aktuelle-erasmus-reporters/de/
https://eu.daad.de/infos-fuer-einzelpersonen/erasmus-reporters/aktuelle-erasmus-reporters/de/
https://eu.daad.de/service/medien-und-publikationen/publikationsdatenbank/de/46380-publikationsdatenbank/?q=praktikum&programmlinie=58&erscheinungsjahr=&sortBy=p_yearOfPublication_d&page=1
https://eu.daad.de/service/medien-und-publikationen/publikationsdatenbank/de/46380-publikationsdatenbank/?q=praktikum&programmlinie=58&erscheinungsjahr=&sortBy=p_yearOfPublication_d&page=1
https://youtu.be/YpHre3U_5nk
https://youtu.be/YpHre3U_5nk


Materialien der NA DAAD

Offline Print

 Flyer 
(zu bestellen in unserer 
Publikationsdatenbank)

 Anzeige 
(Motiv könnten wir ggf. 
zur Verfügung stellen)
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https://eu.daad.de/service/medien-und-publikationen/publikationsdatenbank/de/46380-publikationsdatenbank/?q=praktikum&programmlinie=58&erscheinungsjahr=&sortBy=p_yearOfPublication_d&page=1
https://eu.daad.de/service/medien-und-publikationen/publikationsdatenbank/de/46380-publikationsdatenbank/?q=praktikum&programmlinie=58&erscheinungsjahr=&sortBy=p_yearOfPublication_d&page=1


Studentisches Engagement für Europa
https://eu.daad.de/programme-und-hochschulpolitik/studentisches-engagement/de/

Back to School (BtS) 
Deutsche Studierende gehen an Schulen, um von 
Ihrem Auslandsaufenthalt zu berichten
„Back to School“ möchte…
• den zurückgekehrten Studierenden ermöglichen, 

ihre Erfahrungen weiterzutragen.
• einen Reflexionsprozess bei Schülerinnen und 

Schülern anregen und Neugier für andere Kulturen 
wecken.

• potenzielle Erstakademikerinnen und 
Erstakademiker frühzeitig ansprechen und auf die 
Perspektiven eines Studiums im In- und Ausland 
aufmerksam machen.

• einen Beitrag zur Erhöhung der stagnierenden 
Mobilitätszahlen leisten – Studierende aus der 
eigenen Heimat führen zur Identifikation der 
Schülerinnen und Schüler mit dieser Person.

Forum Erasmus+ Kommunikation: Studierende für Praktika gewinnen und begeistern 

Europa macht Schule (EmS)

• Idee: Internationale Studierende gehen an 
Schulen und stellen ihr Land und ihre 
Kultur vor

• Schüler schon früh für andere Länder 
interessieren

©  Christian Hüller / DAAD

https://eu.daad.de/programme-und-hochschulpolitik/studentisches-engagement/de/
https://eu.daad.de/programme-und-hochschulpolitik/studentisches-engagement/de/
https://eu.daad.de/programme-und-hochschulpolitik/studentisches-engagement/de/
https://eu.daad.de/programme-und-hochschulpolitik/studentisches-engagement/de/
https://eu.daad.de/programme-und-hochschulpolitik/studentisches-engagement/de/
https://eu.daad.de/programme-und-hochschulpolitik/studentisches-engagement/de/
https://eu.daad.de/programme-und-hochschulpolitik/studentisches-engagement/de/


Lokale Erasmus+ Initiativen (LEI) / 
Erasmus Student Network (ESN)

Lokale Erasmus+ Initiativen sind studentische 
Hochschulgruppen, die Studierende deutscher 
Hochschulen für einen Auslandsaufenthalt (Studium 
oder Praktikum) motivieren. Zudem helfen sie Incomings 
sich an der Hochschule zu orientieren und unterstützen 
sie bei der Integration in das neue Umfeld. Sie beraten 
bei allen Fragen des täglichen und studentischen Lebens 
und sind oft auch die ersten Ansprechpersonen.

• Häufig ESN-Standorte

• Union of Skills – Sonderthema ErasmusDays 2026

• Passend zu Praktikamobilität

Lokale Erasmus+ Initiativen – Nationale Agentur für 
Erasmus+ Hochschulzusammenarbeit - DAAD

©
  Christian Hüller / DAAD

https://eu.daad.de/infos-fuer-hochschulen/programmlinien/unterstuetzung-und-expertise/de/46770-lokale-erasmus-initiativen-/
https://eu.daad.de/infos-fuer-hochschulen/programmlinien/unterstuetzung-und-expertise/de/46770-lokale-erasmus-initiativen-/
https://eu.daad.de/infos-fuer-hochschulen/programmlinien/unterstuetzung-und-expertise/de/46770-lokale-erasmus-initiativen-/
https://eu.daad.de/infos-fuer-hochschulen/programmlinien/unterstuetzung-und-expertise/de/46770-lokale-erasmus-initiativen-/
https://eu.daad.de/infos-fuer-hochschulen/programmlinien/unterstuetzung-und-expertise/de/46770-lokale-erasmus-initiativen-/
https://eu.daad.de/infos-fuer-hochschulen/programmlinien/unterstuetzung-und-expertise/de/46770-lokale-erasmus-initiativen-/


Werbung für Auslandspraktika an der Universität Bremen
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Spezielle eigene Flyer

Förderprogramme für 
Praktika in Europa

Förderprogramme für 
Praktika außerhalb 
von Europa

Englischsprachig, mit 
Förderprogrammen für 
Praktika  von interna-
tionalen Studierenden

Spezielle DAAD Flyer



Werbung für Auslandspraktika an der Universität Bremen
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Plakatkampagne Blog

 Verschiedene Größen (A1-A4)
 Großflächig, in allen Gebäuden
 Auch an ungewöhnlichen Orten
 Über einen Zeitraum von 3 

Monaten regelmäßig erneuert

Ergebnis
 sehr oft darauf angesprochen
 Nach weiteren Details gefragt -> 

Neugier geweckt
 Lob/Kritik -> wurde wahrge-

nommen, hat beschäftigt

Auswirkung auf die 
Auslandspraktika-Zahlen schwer 
nachweisbar wg. zeitlichem 
Zusammenhang zum Aufenthalt

Praxisschock – Abenteuer Auslandspraktikum
 Abschlussberichte ehemaliger Praktikantinnen und 

Praktikanten
 Ideenbörse für planende Studierende
 Wordpress-Plattform der Universität Bremen
 Aufwand: ca. 10 Minuten pro Bericht (inkl. Lesen)
 Ertrag Juli 2025: 2.506 Besucher, 8.214 Views

www.praxisschock.de



Werbung für Auslandspraktika an der Universität Bremen

Forum Erasmus+ Kommunikation: Studierende für Praktika gewinnen und begeistern 

Thematische Hervorhebung
 Abschlussarbeiten
 Graduiertenpraktika

Besonderer Fokus auf bestimmte Zielgruppen
 MINT-Studierende
 Lehramtsstudierende
 Internationale Studierende (Englischsprachig!)
 Männliche Studierende
 Fachbereiche



Beispiele für Social Media-Kommunikation

Forum Erasmus+ Kommunikation: Studierende für Praktika gewinnen und begeistern 

An der Universität 
Duisburg-Essen hat das 
Akademische 
Auslandsamt/International 
Office im Mai das Thema 
Auslandspraktikum 
aufgegriffen mit der Reels-
Serie „In 3 Schritten zum 
Auslandspraktikum:

Schritt 1 - Planung

Schritt 2 – Platz finden 

Schritt 3 – Finanzierung 

Sowie einen weiteren Post 
zum Thema Praktikum

https://www.instagram.com/reel/DJbobrVtSm_/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DJbobrVtSm_/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DJbobrVtSm_/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DJbpo6qNuCp/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DJbpo6qNuCp/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DJbpo6qNuCp/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DJbobrVtSm_/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DJbobrVtSm_/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DJbobrVtSm_/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_unC5LovhB/?utm_source=ig_web_copy_link


Beispiele für Social Media-Kommunikation

Forum Erasmus+ Kommunikation: Studierende für Praktika gewinnen und begeistern 

Von der Universität 
Leipzig gibt es 

 eine Entdeckerstory 
von Klara, die ihr 
Praktikum bei arte in 
Straßburg gemacht 
hat.

 Sowie eine Collab 
mit dem Goethe 
Institut von 
Henriette. 

https://www.instagram.com/p/DLEzQBxNPnA/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DLEzQBxNPnA/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DLEzQBxNPnA/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DLEzQBxNPnA/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DKMulOCtJe-/
https://www.instagram.com/p/DKMulOCtJe-/
https://www.instagram.com/p/DKMulOCtJe-/
https://www.instagram.com/p/DKMulOCtJe-/


Outgoing-Studierendenmobilität HTWK Leipzig

 Kristin Törpel, Ansprechperson für Studierende im Bereich 
Outgoing-Studierendenmobilität

 verortet im Dezernat Studienangelegenheiten

 dort International Student Services aus
 Outgoing-Studierende, Incoming-Studierende, 

international Degree Students, FIT-Projekt

 Strategie, Verträge, übergreifende Abstimmung zwischen HTWK 
Leipzig und Leonardo-Sachsen über Akademisches Auslandsamt

 Praxisphasen in (fast) allen Bachelorstudiengängen, teilweise auch 
im Master

 Nutzung Mobility-Online

 Erasmus+ Praktika über Konsortium – Leonardo-Sachsen
Foto: bruno-wolff-l5-za_iUUdA-unsplash
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Erasmus+ Praktikum über Konsortium – Leonardo-
Sachsen

 Sitz an der TU Dresden
 Konsortium für sächsische Hochschulen
 für HTWK Leipzig: Erasmus+ SMP (KA 131, KA171, 

Partnerländer, Sonderprogramme, z. B.  STIPT 
Taiwan) 

 Wer macht was?

Forum Erasmus+ Kommunikation: Studierende für Praktika gewinnen und begeistern 

Leonardo-Sachsen HTWK LEIPZIG



Vorteile und Herausforderungen
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Vorteile
 Austausch Informationen (mit 

Leo-Sachsen, mit anderen HS 
im Konsortium)

 Nutzung Mobility-Online
 klare Kommunikation der 

Ansprechpersonen
 für HTWK Leipzig: 

„ressourcenschonend“ Herausforderungen
 in Kontakt bleiben
 Ansprechpersonen 

kommunizieren
 Auslandspraktikum an 

Hochschule bekannt machen

©  HTWK Leipzig

©  HTWK Leipzig



Breakout-Sessions

Gruppe 1 

1. Welche Hürden erfahren Sie an Ihrer 
Hochschule in der Bewerbung von 
Erasmus+ Praktika?

Gruppe 2

2. Welche Kommunikationsmaßnahmen 
funktionieren an Ihrer Hochschule 
besonders gut?

Forum Erasmus+ Kommunikation: Studierende für Praktika gewinnen und begeistern 
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1. Welche Hürden erfahren Sie an Ihrer Hochschule in der Bewerbung von 
Erasmus+ Praktika?

Forum Erasmus+ Kommunikation: Studierende für Praktika gewinnen und begeistern 

 Fachbereiche erreichen. Vielen sind Erasmus+ Praktika als Aufenthaltsmöglichkeit nicht bekannt

 Studierende dafür sensibilisieren, dass neben Auslandssemestern auch Auslandspraktika über Erasmus+ gefördert werden; 
Fachbereiche involvieren, in denen Auslandsmobilitäten bisland wenig Priorität haben (vor allem ingenieurswissenschaftliche 
Bereiche)

 Auslandspraktika bekannter machen, Praktikasuche

 Erasmus-Praktikum bewerben; Suche Auslandspraktika

 Wie erreichen wir die Studierenden (neben klassischen Marketingaktionen und Infoveranstaltungen)? Ängste und Hindernisse 
abbauen

 Wie erreichen wir Studis von Studiengängen, die vielleicht nicht oft ins Ausland gehen?

 Studierende erreichen und deren Interesse wecken

 Schwierigkeiten Studierende für Infoveranstaltungen zu gewinnen (geringe Teilnahme)

 Studierende für das Thema begeistern; effektiv Werbung machen

 Wie überzeugt man Studierende von Wert eines Auslandspraktikums

 Wie kann man Studierenden den Wert von Auslandspraktika nahebringen

 Fristsetzung zu Anmeldung der Praktika von Seiten der Studierenden; Einschränkung Förderdauer
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2. Welche Kommunikationsmaßnahmen funktionieren an 
Ihrer Hochschule besonders gut?

 Einzelberatung individuell ausrichten

 Informationen auf einzelne Zielgruppen ausrichten (Fachbereiche, Studierende)

 Info-Stände an der Mensa, Info-Veranstaltungen in Präsenz und virtuell

 In Vorlesungen gehen mit den Infos

 In Verbindung mit Kaffee/Snacks informieren, um Studierende zu erreichen

 Pflichtpraktika

 Online-Sprechstunde, auch zum Teilen aller Internetressourcen zur weiteren Organisation

 Ggf. bei neuen Studiengängen Thema in Curricula mit einbringen



Nationale Agentur für
Erasmus+ Hochschulzusammenarbeit
Erasmus+ National Agency
Higher Education
eu.daad.de

DAAD – Deutscher Akademischer Austauschdienst
German Academic Exchange Service (DAAD)
Kennedyallee 50 | 53175 Bonn
www.daad.de

Erasmus+
Enriching lives, opening minds.
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