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Forum: Erstansprache von Studierenden
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Teil I

• Herausforderungen

• Zielgruppen

• Ressourcen der NA DAAD: Giveaways, Vorlagen, Social Media

• Ressourcen des DAAD: Botschafterprogramm

• Beispiel aus der Praxis: HTWK Leipzig

Teil II

• Austausch von Ideen und Praxisbeispielen

Gliederung



Herausforderungen
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 Erreichbarkeit

• Zielgruppe schwer erreichbar (E-Mail, geringe Campuspräsenz)

• Studierende haben wenig Zeit & Kapazität für zusätzliche Infos

• Zunehmende Servicementalität der Studierenden

• Unterschiedliche Anforderungen (digital vs. analog)

• Mehrere Standorte der Hochschule

 Kommunikation & Sichtbarkeit

• Informationsflut – Kanäle wirken nur bedingt

• Auslandsangebote trotz Werbung oft unbekannt

 Interesse & Motivation

• Studierende erreichen, die keinen Auslandsaufenthalt im Blick haben

• Geringe Motivation von Studierenden in weniger „internationalen“ Fakultäten

• Rückgang der Outgoing-Zahlen

Herausforderungen



Zielgruppe „Ahnungslose“
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Zielgruppe „Ahnungslose“

Fabians Bedürfnisse und Ansprüche an 
uns:

Nicht vorhanden, da er Auslandsmobilität 
gar nicht auf dem Radar hat. Die 
Informationen müssen ihn im Alltag 
erreichen.

Wie erreichen wir Fabian?

Wo erreichen wir Fabian?

„Mein Name ist Fabian. Ich studiere 
derzeit.“
(Fabian hat keine Kontakte, die im Ausland 
waren. Er ist mit Studium, Job und 
Freizeitaktivitäten ausgelastet.)



Zielgruppe „Interessierte“

Zielgruppe „Interessierte“
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Kimberlys Bedürfnisse und Ansprüche an 
uns:

• Als Ansprechpartner bekannt machen

• Grundlegende Informationen über alle 
Optionen für einen Auslandsaufenthalt

• Die Möglichkeit mit ehemaligen 
Teilnehmern sprechen zu können

• Die Möglichkeit jederzeit Fragen stellen zu 
können

„Ein Auslandsaufenthalt klingt echt 
interessant. Aber ich weiß gar nicht 
genau, was ich machen soll. Es gibt
so viele Möglichkeiten. Wer kann mich 
da beraten?“



Zielgruppe „Motivierte“

Zielgruppe „Motivierte“
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Mayas Bedürfnisse und 
Ansprüche an uns:

• Vorstellung der 
Partneruniversitäten

• Infos über Wohnungssituation 
bzw. Anlaufstellen für 
Gaststudenten

• Förderungsmöglichkeiten: 
Wann kann sie sich für die 
jeweiligen Programme 
bewerben?

• Verfügbarkeit für Fragen und 
Probleme auch während des 
Aufenthaltes

„Ein Semester in Barcelona ist mein 
absoluter Traum. Ich kann es kaum 
erwarten, endlich mit allen 
Vorbereitungen zu starten.
Hoffentlich bekomme ich die Stadt 
meiner Wahl!“



Ressourcen der NA 
DAAD



Giveaways und Werbemittel
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Ressourcen der NA DAAD

• Werbung für Erasmus+

• Funktion: „Eyecatcher“ -> Auffallen, 
Interesse wecken, Erasmus+ im 
Vordergrund

• Bestellbar über DAAD-Bestelldatenbank 

https://www.meindaad.de/de/publikationsbestellung/


Reihe „Erasmus+ ist für alle da“
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Ressourcen der NA DAAD

• Darstellung von fiktionalen Erasmus+ 
Geförderten auf Roll-ups, Postern, Blöcken 
und Lesezeichen, z.T. mit weiterführenden  
Links/QR-Code

• Fokus auf Inklusion und Top-ups

• Druckdateien der Roll-ups und Poster zum 
Download auf unserer Webseite

https://eu.daad.de/service/medien-und-publikationen/kommunikation-von-erasmusplus/de/80856-infos-zur-kommunikation-von-erasmus/


Vorlagen (Print und Social Media)
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Ressourcen der NA DAAD



Instagram, Co-Beiträge 
& Story-Verlinkungen
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Ressourcen der NA DAAD

• Informationen zu Möglichkeiten mit Erasmus+, 
Erfahrungsberichte, Veranstaltungen, Aktionen und 
Information zu Europa auf unserem Instagram-Account 
(erasmus_daad)

• Markieren Sie uns in Beiträgen und Stories, damit wir sie 
teilen können; gerne auch Co-Beiträge!

https://www.instagram.com/erasmus_daad/


Ressourcen des DAAD

Botschafterprogramm



Die Buchungsplattform der Kampagne „studieren weltweit – ERLEBE ES!“

Über die Buchungsplattform können Schulen und Hochschulen bequem und kostenlos Botschafterinnen 
und Botschafter der Kampagne „studieren weltweit – ERLEBE ES!“ für ihre Veranstaltung buchen. Die 
Botschafter/innen berichten von ihren Erfahrungen, die sie während ihres studienbezogenen 
Auslandsaufenthalts gesammelt haben, beraten Studierende und Schüler/innen zur Planung und 
Organisation und informieren zu Finanzierungsmöglichkeiten für die Zeit im Ausland.

Link zur Plattform: https://www.studieren-weltweit.de/botschafter/

https://www.studieren-weltweit.de/botschafter/


Beispiel aus der Praxis

HTWK Leipzig



Input: Erstansprache von Studierenden – 

Konzept International Day

Kristin Törpel, HTWK Leipzig, Dezernat Studienangelegenheiten, Outgoing-Studierendenmobilität



Hochschule für Technik, Wirtschaft und Kultur Leipzig

HTWK Leipzig - Kurzvorstellung
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Dezernat Studienangelegenheiten, Outgoing-Studierendenmobilität

➢ 1992 gegründet als Fortsetzung 

technischer Bildungseinrichtungen 

in Leipzig

➢ 6 Fakultäten, 44 Studiengänge – 

von Architektur bis

     Wirtschaftswissenschaften

➢ ca. 6.500 Studierende – 

Sachsens größte HAW

➢ ca. internationale 980 Studierende 

aus mehr als 70 Ländern (Stand 

Nov. 2024)

https://www.htwk-leipzig.de/fileadmin/portal/htwk/studieren/download/Antrag_Anerkennung_einzeln.pdf


Hochschule für Technik, Wirtschaft und Kultur Leipzig

Outgoing-Studierendenmobilität
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➢ verortet im Dezernat Studienangelegenheiten

➢ International Student Services 
 Outgoing-Studierende, Incoming-Studierende, 

international Degree Students, FIT-Projekt

➢ eine Mitarbeiterin + SHK (25h/Monat) für Outgoing-
Studierendenmobilität

➢ ca. 110 Erasmus+ SMS pro Akademischem Jahr 
zzgl. Erasmus+ SMP, Bilateral Agreement-
Outgoings und Free Mover

➢ keine Studiengänge mit verpflichtenden Auslands-
semestern (Ausnahme International Management 
Bachelor)

➢ Nutzung Mobility-Online
Foto: bruno-wolff-l5-za_iUUdA-unsplash

Dezernat Studienangelegenheiten, Outgoing-Studierendenmobilität



Hochschule für Technik, Wirtschaft und Kultur Leipzig

Erstansprache/ Information von Studierenden
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➢ Webseite/ Social Media

➢ Beteiligung an Hochschulinformationstag, Tag 
der offenen Hochschultür

➢ Beteiligung an Fakultätsveranstaltungen, z. B. 
Praxistag Soziale Arbeit

➢ offene Sprechzeiten + Termine

➢ Anfragen per E-Mail/ Telefon

➢ Flyer/ Aushänge/ Informationsmaterial

➢ Information über Koordinatoren oder 
Studienämter

➢ Infoveranstaltungen (einmal pro Monat)

➢ International Day (einmal im SoSe)

German-Jordanian University, Jordanien

Dezernat Studienangelegenheiten, Outgoing-Studierendenmobilität



Hochschule für Technik, Wirtschaft und Kultur Leipzig

International Day
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Dezernat Studienangelegenheiten, Outgoing-Studierendenmobilität

➢ seit 2018, jeweils im Mai/ Juni, 2020 ausgefallen, 2021 virtuell

➢ Besucherzahl schwer zu erfassen, ca. 30-70 (2025 hervorragend!)

➢ Infostände (DS, LEONARDO-BÜRO, WILMA, IEC, GOstralia!-

GOmerica!, TK, DAAD-Correspondents, Studentenwerk Halle 

(Auslands-BAföG), Hochschulkolleg (Sprachenzentrum), Vorträge 

und Internationales Café (internationales Snack & weg Buffet)



Hochschule für Technik, Wirtschaft und Kultur Leipzig

International Day 2025 - Programm
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Dezernat Studienangelegenheiten, Outgoing-Studierendenmobilität



Hochschule für Technik, Wirtschaft und Kultur Leipzig

Vorbereitung

Dezernat Studienangelegenheiten, Outgoing-Studierendenmobilität
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➢ Planung beginnt ca. 10 Monate vorher

➢ Meilensteinplan inkl. Finanzierungsplanung

➢ Kommunikation mit Gästen und z. B. Technik

➢ Motivation der Studierenden

➢ Öffentlichkeitsarbeit zur Bewerbung der Veranstaltung

➢ Durchführung und Unerwartetes

➢ Nachbereitung



Hochschule für Technik, Wirtschaft und Kultur Leipzig

Nutzen und Fazit

Dezernat Studienangelegenheiten, Outgoing-Studierendenmobilität
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➢ Sichtbarkeit des Themas

➢ „Schnuppern“ bis konkrete Frage

➢ Bekanntmachung weiterer Infoangebote

➢ Austausch zwischen den Studierenden

➢ Nutzung Expertenwissen 

➢ Fazit: Arbeitsaufwand ist nicht zu unterschätzen, 

     lohnt sich aber

➢ Bericht von Studierenden zum International Day

https://youtu.be/EJkOL5mMa_c?si=aBKVuJD_CwaM40B0

https://youtu.be/EJkOL5mMa_c?si=aBKVuJD_CwaM40B0
https://youtu.be/EJkOL5mMa_c?si=aBKVuJD_CwaM40B0


Hochschule für Technik, Wirtschaft und Kultur Leipzig

Vielen Dank und Kontakt für Rückfragen
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!

Kristin Törpel

Outgoing-Studierendenmobilität

Dezernat Studienangelegenheiten

International Student Services

per E-Mail: outgoing@htwk-leipzig.de oder kristin.toerpel@htwk-leipzig.de 

per Telefon: 0341-3076 6244

Dezernat Studienangelegenheiten, Outgoing-Studierendenmobilität

mailto:outgoing@htwk-leipzig.de
mailto:kristin.toerpel@htwk-leipzig.de


Teil II

Austausch von Ideen und 
Praxisbeispielen



Veranstaltungsformate
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Informationsangebote
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Kommunikationskanäle
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Nationale Agentur für
Erasmus+ Hochschulzusammenarbeit
Erasmus+ National Agency
Higher Education
eu.daad.de

DAAD – Deutscher Akademischer Austauschdienst
German Academic Exchange Service (DAAD)
Kennedyallee 50 | 53175 Bonn
www.daad.de

Erasmus+
Enriching lives, opening minds.

Weltoffene Strukturen | Aufgaben der NA DAAD: Mobilität von Einzelpersonen
28
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