DAAD: Forum Erasmus und Kommunikation
,How to: Instagram und User Generated Content*

Cornelia Liem | Best Practice Beispiel -
HM Fakultat fir Tourismus Instagram: tourismus_hm O

International Office
cornelia.liem@hm.edu

Erfahrungsberichte:
https://tourismus.hm.edu/internationales/partner
hochschulen/index.de.html

Formularcenter fur Hinweise und
Einverstandniserklarungen
https://tourismus.hm.edu/internationales/formular
center/formularcenter.de.html
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Hochschule Munchen
How to: Instagram und User Generated Content

tourismus_hm -
Tourismus Fakultat HM

397 Beitrage  1.907 Follower 1.144 Gefolgt
Hochschule und Universitat

Offizieller Account der Tourismus Fakultat an der @hochschulemuenchen!
Fachschaft der FK14 @f.a.s.t_muenchen

@ www.tourismus.hm.edu

@e : loreen.josephine, chrstn.rgl + 6 weitere Personen sind Follower

Gefolgt v Nachricht senden 2

Termine International... Master Q&A Master Exkursionen TM Passport WiSe 24/25
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Hochschule Miinchen
How to: Instagram und User Generated Content

UMSETZUNG: Studierende

1.

Information Uber Wahimoglichkeit
(Bericht oder Social Beitrage) an
Nominierten-Veranstaltung
Bereitstellung uber Moodle-Kurs sowie im
Formularcenter auf Website
Einverstandniserklarung (Datenschutz)

AUSZUG Hinweise
mind. 3 Social Media Beitrage: Beispiele

HM

Video #1: Anreise, Orientation Days;
erste Eindrucke

Video #2: Campus Tour, Fakultats-
Gebaude, evtl. Studentenwohnheim,
Mensa, Bibliothek; typischer Uni-(All-)Tag
Video #3: Sightseeing & Ausfliige, Recap
des Aufenthalts, Highlights und
Empfehlungen fur zukinftige Studierende

21.10.25/ HM FK14 Tourismus International Office

Umsetzung an Fakultat: Zeitplan 10 zur

Integration in ,,Redaktionsplan

- ausgewogenes Verhaltnis von
schriftlichen Berichten und Reels pro
Partner (Learning!)

- individuelle Abgabefristen der Beitrage
wegen unterschiedlichen Semesterzeiten

- Shared Docs/Ordner: Ubersicht der
Beitrage (mit Texten der Studierenden,
internen Kommentaren, Musik) & Ordner
mit gespeicherten Reels (Zugriffsrechte
klaren)

- Grundsatz: keine Verlinkung auf
personliche Kanale der Studierenden

- Wir entscheiden, was wir veroffentlichen
(analog Berichte)!

- Dekanat = Betreuung der Social Media-
Kanale der Fakultat: ALLE Beitrage
werden - zentral fur die Fakultat —
koordiniert, bearbeitet, gepostet!
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