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17. LEI-Jahrestreffen des DAAD
Bonn, 08./09.11.2008

Mitgliederwerbung in einer LEI:

Wie erreicht man neue Mitstreiter ––––

Öffentlichkeitsarbeit einer HSG an 
der Universität Karlsruhe (TH)
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Gliederung

• Kurze Vorstellung
• Wen suchen wir? / Welche 

Studierenden sind unsere 
Zielgruppe?

• Werbemittel
• Zusammenfassung/Fazit
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Wer sind wir?

• Hochschulgruppe der Uni Karlsruhe
• entstanden als Arbeitskreis der 

Fachschaft WiWi 
• Offizieller UStA-Arbeitskreis 

• Ca. 25-30 aktive Mitglieder aller 
Studienrichtungen der Uni Karlsruhe

• Betreuung von ca. 500 Incomern und 
ca. 200 Outgoern



www.ak-erasmus.de

Was machen wir?

für Incomer
• O-Phase (Deutschland, Karlsruhe 

und die Uni, organisiert vom AAA)
• Aktivitäten (Stammtisch, Fahrten, 

Kulturprogramm, etc.)
• Kulturabende anstoßen
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Was machen wir?

für Outgoer
• Info-Veranstaltungen (Sprechstunde, 

Infoabend, Outgoertreffen AAA, etc.)
für Alle
• Emailliste
• Homepage
• Marktplatz
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Wen wollen wir ansprechen?

• deutsche Studenten der Universität 
Karlsruhe

• langfristiger in Karlsruhe bleibende 
internationale Studenten

• International aufgeschlossen
• Freude anderen zu helfen
• Spass am Organisieren
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Wen wollen wir ansprechen?

Hauptzielgruppen
• junge Semester die noch kein 

Austauschjahr haben
• gerade aus dem Austauschjahr 

Zurückkehrende (ca. 7. Semester)
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Welche Werbemittel

• Aktiv werben mit 
Mitarbeitsmöglichkeiten, z.b.: 
• internationalen Austausch
• Zusammenarbeit mir anderen 

engagierten Studenten
• Erfahrung sammeln im Umgang mit 

anderen Kulturen und Organisation
• Flyer verteilen
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Welche Werbemittel
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Welche Werbemittel

• Eigene O-Phase
• direkt Koop. mit AAA, dadurch 

Weiterleitung
• HSG-Messe (Wiwi-Ophase)
• HOC
• Info-Veranstaltungen der Fakultäten
• Klausurtagung um neue Mitglieder 

einzubinden
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Welche Werbemittel

• Aktuelle Homepage
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Welche Werbemittel

• Engagier-Dich
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Welche Werbemittel

• Koop. mit anderen HSGs mit 
ähnlicher Ausrichtung (z.B. AEGEE, 
AIESEC, IAESTE) im Bereich 
Engagier-Dich und Party

• Ausweitung unseres 
Outgoerangebots

• Sprechstunde
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Welche Werbemittel

• Präsenz zeigen (Wiwiwi, Wiwiso, AK 
Sommerfest)

• Stammtisch
• Kulturabende (Incomer präsentieren 

ihre Kultur) für alle öffentlich
• interfakultive Arbeit → Mund-zu-

Mund-Propaganda an der ganzen Uni
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Fazit

• O-Phase ist Hauptrekrutierung
• zusätzlich HSG-Messen und 

Stammtische
• ohne ständiges Präsenz zeigen aber 

wirkungslos
• Klausurtagung → Zusammenhalt 

stärken und somit Freundeskreise 
der Mitglieder
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Wir bedanken uns für Ihre Aufmerksamkeit!

Ende


