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1. Kommunikationskonzept — wozu braucht man das?
2. Kommunikationskonzept — Herangehensweise und Aufbau

1. Ziele
2. Zielgruppen
3. Malnahmen
3. Kampagne entdeckerbleiben

1. Analog
2. Digital
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Koko — wozu braucht man das?

Mist. Es gehen viel zu
wenige Studierende ins
Ausland... Was machen wir

denn jetzt?

Kommunikationskonzept| Erasmus+ Kommunikationstagung

Hmm... Ich kann ja mal
schnell ein Poster machen
und das hangen wir dann

in die Mensa.




Koko — wozu braucht man das?

Mist. Es gehen viel zu
wenige Studierende ins
Ausland... Was machen wir

denn jetzt?
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Im KoKo haben wir doch
eine Liste von Mallnahmen
fur die Zielgruppe
aufgeschrieben. Ich schau
mir das mal an.




Koko — Herangehensweise und Aufbau

Internationalisierungsziele
Zielgruppenanalyse

Kommunikationsziele

Kommunikationsaufgaben ‘

A S

Kommunikationsmallhahmen
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Koko — Herangehensweise und Aufbau
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Kommunikationsziele
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Koko — Herangehensweise und Aufbau

Internationalisierung des Personals

Erh6hung der internationalen Mobilitat der Studierenden
Internationalisierung des Curriculums

Erhéhung der Studienerfolgsquote auslandischer Studierender

Ausbau von internationalen Verbunden in Forschung und Lehre

SR A T o

Erh6hung der internationalen Sichtbarkeit
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Koko — Herangehensweise und Aufbau

Internationalisierungsziele
. Zielgruppenanalyse

Kommunikationsziele

Kommunikationsaufgaben ‘

;vos W e

Kommunikationsmallhahmen
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Koko — Herangehensweise und Aufbau

INTERN (an der UL) EXTERN (auBRerhalb der UL)

UL Studierende Internationale Studieninteressierte (Abschluss)
UL Studierende im Ausland Internationale Studieninteressierte mit Zulassung
Internationale Studierende Internationale Studieninteressierte (Austausch)
Internationale Austauschstudierende Internationale Promotionskandidat:innen

UL Promovierende Internationale Wissenschaftler:innen
Internationale Promovierende Personal an internationalen Partnerhochschulen
UL Wissenschaftler:innen Forderorganisationen

Internationale Gastwissenschaftler:innen Regionale Partner:innen

Internationale Alumni
Rektorat

Unterstltzungspersonal
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Koko — Herangehensweise und Aufbau

Internationalisierungsziele
. Zielgruppenanalyse

Kommunikationsziele

Kommunikationsaufgaben ‘

S A -

Kommunikationsmallhahmen
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Koko — Herangehensweise und Aufbau | Zielgruppen
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Koko — Herangehensweise und Aufbau

Parsonal an internofionalen X
Parinerhochschulen

Fargerarganisationen ¥ ¥
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Koko — Herangehensweise und Aufbau

Internationalisierungsziele
. Zielgruppenanalyse

Kommunikationsziele

Kommunikationsaufgaben ‘

S A -

Kommunikationsmallhahmen
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Koko — Herangehensweise und Aufbau

INTERN (an der UL) 2. Erhohung der internationalen Mobilitat

UL Studierende (2, 3) 3. Internationalisierung des Curriculums

Ziel:
Alle UL-Studierenden sammeln internationale Erfahrung im Ausland oder in einem
internationalen Curriculum.
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Koko — Herangehensweise und Aufbau

Internationalisierungsziele
. Zielgruppenanalyse

Kommunikationsziele

Kommunikationsaufgaben ‘

A

Kommunikationsmallhahmen
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Koko — Herangehensweise und Aufbau

INTERN (an der UL) 2. Erhohung der internationalen Mobilitat

UL Studierende (2, 3) 3. Internationalisierung des Curriculums

Ziel:

Alle UL-Studierenden sammeln internationale Erfahrung im Ausland oder in einem
internationalen Curriculum.

Kommunikationsaufgaben:

Informieren (Forderoptionen, Anerkennung, Umsetzung des Auslandsaufenthaltes)
Motivieren zum Studium und Praktikum im Ausland

Motivieren zur Vernetzung untereinander und mit internationalen Studierenden an der UL
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Koko — Herangehensweise und Aufbau

Internationalisierungsziele
. Zielgruppenanalyse

Kommunikationsziele

Kommunikationsaufgaben ‘

R

. KommunikationsmaRRhahmen
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Koko — Herangehensweise und Aufbau

INTERN (an der UL) 2. Erhohung der internationalen Mobilitat

UL Studierende (2, 3) 3. Internationalisierung des Curriculums

KommunikationsmafBnahmen:

Informieren (Férderoptionen, Anerkennung,, etc.)

e Studierendenmobilitats-App als Hilfe zur Organisation und Durchfiihrung des Auslandsaufenthalts

e Informationen auf Instagram & Facebookgruppe

e Animiertes ,Wie organisiert man einen Auslandsaufenthalt“-Video

e Polaroid-Flyer

e Erfahrungsberichte

Motivieren zum Studium und Praktikum im Ausland

e Animiertes Motivations-Video, das die drei Varianten Studien-, Praktikums- und Forschungsaufenthalt vorstellt
e Insta-Stories von UL-Studierenden, die gerade im Ausland sind

e Polaroid-Flyer

e Erfahrungsberichte

Motivieren zur Vernetzung untereinander und mit internationalen Studierenden an der UL

e Facebookgruppe fiir alle UL-Studierenden (vor, wahrend und nach dem Auslandsaufenthalt)

e Video-Interviews mit internationalen Studierenden, die Gber ihre Heimatuniversitat berichten
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Enriching lives. opening minds.




Kampagne entdeckerbleiben | Crossmedialitat
.‘ﬂ"
www.uni-leipzig.de n

Quelle: https://www.splendid-internet.de/blog/die-crossmediale-aufstellung-von-onlineshops/ -
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Kampagne entdeckerbleiben | Crossmedialitat

(0
4

www.uni-leipzig.de

Quelle: https://www.splendid-internet.de/blog/die-crossmediale-aufstellung-von-onlineshops/ -
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Kampagne entdeckerbleiben

Zielgruppe:

Studierende der Uni Leipzig vor ihrem Auslandsaufenthalt

Ziele:
- Informieren zu Forderoptionen etc.

- Motivieren zum Studium und Praktikum im Ausland
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Abb. 7.1  Motive fiir die Durchfithrung studienbezogener Auslandsaufenthalte
Die Bewertung der Motive bezieht sich bei mehreren Aufenthalten immer auf den ldngsten Auf-
enthalt.
Angaben in Prozent

Ka m pa g n e en tdECkerbleiben Werte 4+5 einer flinfstufigen Skala von 1="lberhaupt nicht" bis 5="in hohem Mafie"

2.1.14 Griinde fiir studienbezogene Auslandsaufenthalte
Angaben auf einer Skala von 1 = ,iberhaupt nicht wichtig” bis 5 = ,sehr wichtig”, Pos. 1+2, 3 und 4+5, in % etwas Besonderes erleben 84
2010/2011 20082009 20062007 :
. _ : ) i ~ aufregende, spannende Zeit erleben 83
wichtig teils/ un: wichtig teils/ un wichtig teils/ un

teils  wichtig teils  wichtig teils wichtig

neue Erfahrungen sammeln 95 2 2 g5 4 1 a5 4 1 eine andere Kultur kennenlernen

eine andere Kultur kennenlernen 84 9 7 85 10 5 84 11 5 . .
Kenntnisse der Landessprache vertiefen 70
in einer fremden Situation zurechtkommen 20 11 g B2 12 6 g2 11 7 ]
Sprachkenntnisse vertiefen 79 ) 12 80 9 11 82 9 9 Lebenslauf fur z“k“"ﬁ;ge Bewerbungsverfahren _ &0
verbessern

berufliche Chancen verbessern 69 16 15 71 17 12 72 16 12
fachliche Kenntnisse erweitern 52 28 19 57 28 15 58 24 18 Chancen auf guten Arbeitsplatz verbessern _ 55
eine besondere Qualifikation erwerben 45 27 28 50 26 24 45 31 24 . . .

fachliche Kenntnisse erweitern 55
andere Lehr- und Lernformen kennenlernen 44 25 32 49 25 25 49 23 28
spezielle praktische Erfahrungen sammeln 43 26 31 52 24 24 44 26 30 mehr Unabhangigkeit erlangen 53
spétere Berufstatigkeit im Ausland geplant 41 30 29 45 30 25 45 30 25 1

obligatorischer Aufenthalt im Rahmen meines Studiums 20 11 59 19 14 57 17 11 72 mehr Selbstvertrauen erlangen 50
Ertrage von Auslandsmobilitat _ ) )
Die Bewertung der Ertrége bezieht sich bei mehreren Aufenthalten immer auf den ldngsten Aufenthalt. eigene Starken und Schwachen besser kennenlernen 50
Werte 4 + 5 einer filinfstufigen Skala von 1="Uberhaupt nicht" bis 5="in hohem MaBe", Angaben in Prozent

spezielles Studien- bzw. Forschungsangebot einer
90 . 25
ausldndischen Hochschule nutzen
89
Erfahrungen mit Freunden teilen 23
Eltern stolz machen [

Quelle: DAAD/DZHW-Mobilitdtsstudie 2015 27

aufregende, spannende Zeit erlebt

etwas Besonderes erlebt

eine andere Kultur kennengelernt

mehr Selbstvertrauen erlangt

Kenntnisse der Landessprache vertieft
Lebenslauf fir zuklnftige Bewerbungsverfahren..

eigene Stérken und Schwéchen besser..

mehr Unabhangigkeit erlangt DAAD/DZHW-Mobilititsstudie 2015
Erfahrungen mit Freunden geteilt

fachliche Kenntnisse erweitert

Chancen auf einen guten Arbeitsplatz verbessert

Eltern stolz gemacht

spezielles Studien- bzw. Forschungsangebot..
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Kampagne entdeckerbleiben

Ich mochte im Masterstudium ein
Auslandssemester absolvieren und finde
die USA als Ziel besonders reizend — nicht
nur, weil dort die
Kommunikationsbranche fest verwurzelt
ist, sondern auch, weil es in Nordamerika
so viel zu entdecken gibt. Neben den
grofen Metropolen freue ich mich vor
allem darauf, den Grand Canyon und die
Niagara Falls zu sehen. Ich denke, dass
man sein Auslandssemester nutzen sollte,
um so viel wie moglich von dem Land, in
dem man in dieser Zeit lebt,
kennenzulernen. SchlieBlich sind es genau
diese Erinnerungen, die man am langsten
im Gedachtnis behdalt! 2 Caro, MA
Communication Management

"Am meisten zieht es mich nach Chile, da ich dort nach
dem Abi schon drei Monate lang als Rucksacktouristin
durch das Land gereist bin. Was mich am meisten
antreibt, ist, in das alltagliche Leben einer fremden
Kultur einzutauchen und eben nicht nur als Touristin
durch das Land zu reisen. Zudem reizt mich die Natur
und die Denkweise der Menschen in Siidamerika. Der
akademische Austausch bildet als i-Tupfelchen den

perfekten Rahmen fiir dieses Vorhaben - ist aber meiner

Meinung nach nicht die primare Motivation von Studis,
die sich auf Erasmus oder PROMOS etc. bewerben.” =
Luise, BA KMW

Ich wollte unbedingt die Moglichkeit eines
Auslandssemesters nutzen, um meinen Horizont
zu erweitern. Nicht nur, da das Bildungssystem in
Jordanien einer anderen Struktur unterliegt und
ich dadurch Einblicke in unterschiedliche Art und
Weisen der Wissensvermittlung erlangen konnte,
sondern vor allem weil die Orientierung in einem
neuen Land ein Abenteuer fiir sich ist. Durch den
standigen Kontakt, sei es beim Einkaufen,
Busfahrten zur Uni oder Unternehmungen mit
neu gewonnenen Freund*innen, konnte ich
meinen eigenen Blickwinkel reflektieren und
erweitern. Der einfache Kontakt zu Gleichaltrigen
durch den Uni-Alltag ermoglichte mir dabei ein
schnelles Ankommen und ein gemeinsames
Entdecken der Vielfalt des Landes an Ecken, die
ich als Tourist*in wahrscheinlich nie allein besucht
hatte. = Johanna, MA Ethnologie

,Meine Erfahrungen im Ausland haben mich bisher immer
bereichert. Es ist eine wunderbare Chance, sich mal tiber
das Studium hinaus mit der Kultur, Religion und Sprache
eines Landes auseinanderzusetzten. Ich fand es immer toll,
vor Ort zu sein und die Menschen, die ich traf, nach ihren
personlichen Meinungen zum politischen Geschehen in
ihrem Land zu befragen. Und natirlich einfach Teil des
normalen Alltags zu sein: tiirkischen Kaffee trinken,
arabische Witze lernen und die grol3zligige Gastfreundschaft

erfahren.” = Paul, BA Arabistik
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Kampagne entdeckerbleiben

Neue Erfahrungen sammeln

In einer fremden Situation zurechtkommen

Aufregende, spannende Zeit erleben

Eine andere Kultur erleben
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— Hentdeckerbleiben




Kampagne entdeckerbleiben
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Kampagne entdeckerbleiben
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www.unsplash.com
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Kampagne entdeckerbleiben

Nicht das 110. Foto auf dem Handy, sondern das eine besondere!

-
p

£ oiaron ,Die Tendenz zum Haptischen, die

Die Ruckkehr der ,,Die Sofortbilder sind Unikate und nicht Retrowelle und eine gewisse
Sofortbildkamera replizierbar®, sagt er. ,,Das alleine gibt Nostalgie — das alles lasse die
vonHelke Kottmann ihnen schon einen groRen Wert.” Sofortbildfotografie wieder

. Polaroid ist aus der Bedeutungslosigkeit zuriick. Das aufleben: , Heute werden mehr

Kultobjekt profitiert von der digitalen Bilderflut in Zeiten :
von Smartphones. Was macht sie aus, die Faszination des SOfO rtbl Id ka meras ve rka Uft a |S Zu

analogen Knipsens? Zeiten der Analogfotografie.”
Analoger Lifestyle-Trend Warum Polaroid wieder
boomt

j Polaroid ist wieder da!

von Redaktion photoscala | 15.09.2017 14:28 | Aktuell, Analog |9 e |

www.unsplash.com
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Kampagne entdeckerbleiben
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;‘binierbav mit Studium im Ausland
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#entdeckerbleiben
ERASMUS + PRAKTIKUM

n Akademischen Auslandsamt -
deckerb\e\ben

X
e STUDIUM

ERASMUS*

#entdeckerbleiben
PROMOS PRAKTIKUM

www.unileipzig.de/+erasmus-proktikum

#entdeckerbleiben
ERASMUS+ PRAKTIKUM
Pt N
NIVERSITAT
fIPZIG

1 Ausland

rei gewahlten Gastuniversitat
auBerhalb der Erasmus+ Férderregion 3
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;sr von 30 Tagen bis 6 Monaten PROMOS STUDIUM

teraufenthalte und Abschlussarbeiten

| e Du kannst
fium und Reisek hal J ° o
ekl et dich weltweit
nen

entdecken

ches Auslandsamt

www.uni-leipzig.de/+auslandsaufenthalt
#entdeckerbleiben #entdeckerbleiben #entdeckerbleiben
ERASMUS + STUDIUM PROMOS KURSE PROMOS STUDIUM

www.unileipzig de/+promos-studium

www.unsplash.com a3
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Kampagne entdeckerbleiben

——

#entdeckerleiben

Polaroid-Sticker

Polaroid Kamera fur die
ersten XY Erfahrungsberichte
in der App
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Polaroid-Umriss-Karte

www.unsplash.com

34



Kampagne entdeckerbleiben | Crossmedialitat

www.uni-leipzig.de

Quelle: https://www.splendid-internet.de/blog/die-crossmediale-aufstellung-von-onlineshops/ .
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Kampagne entdeckerbleiben | digital

Zielgruppe:

Studierende der Uni Leipzig vor, wahrend und nach ihrem Auslandsaufenthalt

Ziele:

- Beratung vor Ort digital unterstiitzen

- Inhalte reduzieren und personalisieren
- Informationen gezielt ausspielen

- mobiler Begleiter fir den Auslandsaufenthalt, der jederzeit zur Hand ist

Kommunikationskonzept| Erasmus+ Kommunikationstagung



Kampagne entdeckerbleiben | digital

Benchmark-Analyse

Qualitative
Studierendenbefragung
(10 Befragte)

Einhaltung Datenschutz
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Teilnahme an
Studierendenberatung/
Sprechstunde

Workshops mit
Beraterinnen zum
moglichen Inhalt der App

Leistungsbeschreibung und
Ausschreibung, technische
Umsetzung

Quantitative
Studierendenbefragung
(549 Befragte)

Technischer Support durch
Universitatsrechenzentrum







Profileinstellungen

Ich will zum
Auslandsstudium
nach Spanien

Ich mochte flr
meinen Fachkurs
nach England

© lcons von monkik, flaticon.com

Ich bin aktuell in
Kanada flir mein
Praktikum

Ich habe meinen
Sprachkurs in
Mexiko absolviert
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Willkommen in der entdecker-App!

Bitte fiillen Sie als Erstes folgende Felder aus. Die
Einstellungen in lhrem Profil helfen dabei, die Infos
fir lhren Auslandsaufenthalt auf Sie abzustimmen.
Durch die Angabe Ihres Studiengangs erhalten Sie
nochmals detailliertere Infos.

Sie kdnnen jederzeit in lhr Profil zuriickkehren und

Anderungen in den Einstellungen vornehmen.

Was will ich im Ausland machen?

Studium

Wohin soll es gehen?

Europa

In welcher Phase meines Auslandsaufenthalts
befinde ich mich?

Vor dem Aufenthalt

Mein Studiengang

Kommunikations- und Medienwissensc...

Datenschutz & Impressum

Abmelden




entdecker

entdecker

Vor dem Aufenthalt Vor dem Aufenthalt

Auslandsautentha

Arqus Twinning
Kurzaufenthalte an einer Arqus Partnerhochschule

Stipendien und
Finanzierung

Tipps, wie Sie lhren

Vorbereitung

Auslandsaufenthalt finanzieren

kénnen.

DAAD-Broschiire
Mit Stipendium ins
Ausland

Auslandsaufenthalte

Finden Sie einen passenden
Austauschplatz!

Anerkennung =

Informieren Sie »
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Stipendiendatenbank
Stipendienprogramme des
DAAD

Ausschreibungen

Ihre internationale Weiterbildung
startet jetzt!

17:37

< entdecker

AA & uni-leipzig.de

STIPENDIEN UND FINANZIERUNGS-
MOGLICHKEITEN

Stipendien und weitere Finanzierungsméglichkeiten fiir
einen Auslandsaufenthalt kénnen Sie mit den
Austauschprogrammen unserer Universitét kombinieren
oder fir lhren selbst organisierten Auslandsaufenthalte als
Freemover nutzen. Einen guten Einstieg zum Thema bieten
lhnen die ,studieren weltweit” Seiten des DAAD.

PROMOS fiir Freemover

Stipendien des DAAD

Fulbright Stipendien in die USA

Auslands-BAf6G

Stiftungen, Studienkredit, Bildungsfonds etc.

ANERKENNUNG VON IM AUSLAND
ERBRACHTEN LEISTUNGEN

Sie wollen sich Ihre im Ausland erbrachten Leistungen auf

lhr Studium anrechnen lassen? Damit bei der Anerkennung




Listen

Ich will zum Auslandsstudium
nach Spanien

© lcons von monkik, flaticon.com
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Listen

Vor dem Aufenthalt

Checkliste

Alle wichtigen To-Dos fiir den
Auslandsaufenthalt erledigt?

Packliste

An alles gedacht? Erstellen Sie
sich hier lhre ganz persénliche
Liste.




Check

I iste n < Checkliste Erasmus+ <« Checkliste Erasmus+

Internationales vor legen - konnen aber separat
A eingereicht werden. Alle wichtigen Dokumente
C @ finden Sie in unserer sog. Wegzehrung zum
Die Dokumente miissen in der Stabsstelle Erasmus+ Studium.
Internationales vorliegen - kénnen aber separat
eingereicht werden. Alle wichtigen Dokumente Nominierungsbes’r&iﬁgung
finden Sie in unserer sog. Wegzehrung zum einholen

Erasmus+ Studium.
Online registrieren

Online registrieren

Nominierungsbestatigung

. Vereinbarung iiber eine
einholen

Erasmus+ Férderung (Studium)

) L o o . ausfiillen
Online registrieren Registrieren Sie sich online

Nominierungsbestatigung hochladen Studienvereinbarung (Learning
Vereinbarung iber eine oder beilegen Agreement) ausfiillen

Erasmus+ Forderung (Studium) Registrierung ausdrucken und

ausfillen unterzeichnen Online-Sprachtest absolvieren
Studienvereinbarung (Learning Im Original einreichen
Agreement) ausfillen Frist: spatestens 3 Monate vor

Beginn des Erasmus+ Studiums Geschoff’r!
Online-Sprachtest absolvieren (ganzjéhrig méglich)

Wenn Sie sich auBerdem erfolgreich an der
Partnerinstitution eingeschrieben haben, sind

Sie bereit fiir lhren Auslandsaufenthalt.

Stellen Sie jetzt lhre Aufenthaltsphase im Profil
uml!
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Pack

Iiste n <« Meine persénliche Packliste <« Meine persénliche Packliste

@ ® ol @

Was ich unbedingt mitnehmen und vorher noch Was ich unbedingt mitnehmen und vorher noch

16:51 - h 16:52 -

erledigen méchte... erledigen méchte...

Wanderschuhe
Visum beantragen Visum beantragen
Die schwarzen Schuhe

W' Reisepass abholen W' Reisepass abholen
Reiseapotheke Reiseapotheke
Wanderschuhe derschuhe -
Laptop Laptop
Ladekabel Ladekabel

‘B Flasche W Flasche

+ NEUER EINTRAG

e m e m
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Wochenlibersicht

Wocheniibersicht

Waéhrend des Aufenthalts
DI DO [ FR

—

Eintrag bearbeiten

Details

Ort

13:00

13:30 Beginn * Ende*

08:00 = 10:00

- -

16:00

16:30

17:00

Kurs 1 (17:15.19:45)
Ort: Haupteampus NSG 2.21
Prof. Benjamin Beispiel

+ NEUER EINTRAG
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Ansprechpersonen

F'ordel'mo’g]lchke\f;rw
GoethestraBe 6, Raum 433
04109 Leipzig

E-Mail: friederike.fuchs@zv.uni-leipzig.de
lelefon: +49 341 97-32076

Sprechzeiten: siche Webseite

Jane Moros

Informationen zu allen Austausch- und

Férdermaglichkeiten

Goethestraf3e 6, Raum 434

& |
04109 Leipzig |
\ J

E-Mail: jane.moros@zv.uni-leipzig.de ’

Telefon: +49 341 97-32032
Sprechzeiten: sieche Webseite

Christine Seidemann
Fir Fragen zur Antragsstellung PROMOS
Goethestral3e 6, Raum 424
04109 Leipzig

E-Mail: christine.seidemann@zv.uni-leipzig.de
Telefon: +49 341 97-32038

Sprechzeiten: sieche Webseite

Friederike Fuchs

Informationen zu allen Austausch- und

Férderméglichkeiten

2l o @ =
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FAQs

Hier finden Sie Antworten auf haufig gestellte Fragen
rund um das Thema Auslandsaufenthalt.

Vorbereitung

Ist ein Auslandssemester in meinem
Studiengang maglich?

Ja, in jedem Studiengang an der Uni Leipzig
haben Sie die Méglichkeit, ein Auslandssemester
zu absolvieren. Wann und wie das fiir Sie am
besten ist, miissen Sie mit Ihren Fachzusténdigen

bzw. Studiengongsveronfworﬂichen klaren.

Kann ich meine Abschlussarbeit im Ausland

schreiben?

7y

21 ® e
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fr

Suchfilter

Q, Sprachkurs

rund um das Thema Auslandsautenthalt.
Vorbereitung

Vorbereitung - Zeitplan

Vorbereitung - weiterer Studienverlauf
Vorbereitung - Austauschpléatze

Sprachliche Vorbereitung

Welche Sprachkenntnisse benatige ich und
wie erlange ich diese?

Wie wichtig ist es neben Englisch ebenso
die Landessprache zu kénnen?

Wie und wo kann ich mich sproch“ch
vorbereiten2

Wie und wo erhalte ich einen offiziellen
Sprachnachweis?

Organisation
Férderung und Finanzierungsméglichke

Auslandsaufenthalte in Zeiten von Corona

“*

21 = ® @ -




Ent
decker
storys

Kashiwara

Japan

Studium

4 g
Trondheim

Norwegen

B

Praktikum
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Aufenthalts

Studium
Nichts ausgewdahlt

Abschluss

Nichts ausgewdhlt
ache/Arbeitssprache

Nichts ausgewdhlt NIChTS ausgewdahlt

Leiden h =l <

Niederlande

Lettland

Studium

o

<« Neuve Entdeckerstory

& Persénlicher Steckbrief

Studienrichtung*

Geplanter Abschluss*

Lehrsprache*

Beginn* = Ende* =

Aus welchem Férderprogramm konnten Sie finanziell

unterstitzt werden2*

Mehrfachauswahl méglich

War lbe Studinm im Ausland freiwillig oder

oH m Studium vorgeschyiglben?s *

C & -



DE | Barrierefreiheit

UNIVERSITAT T e e
LE|PZ|G & EINRICHTUNGEN - =

Ent

d ec ke r Rt 4 o ' G RO e | Erfahrungen aus dem Ausland
: : <k, : ENTDECKERSTORYS
storys

JERUSALEM
STUDRIM IN ISRAEL

BOLOGNA
SPRACHKURS IN ITAUEN

BUKAREST

FACHKURS IN RUMANIEN { o /o %" i x ‘E“v@% .

A > INTERNATIONAL > STUDIUM UND PRAKTIKUM IM AUS... > ENTDECKERSTORYS

MEINE ENTDECKERSTORYS EIGENE ENTDECKERSTORY EINEN AUSTAUSCHPLATZ
BEARBEITEN SCHREIBEN FINDEN

ART DES AUFENTHALTS v STUDIENRICHTUNG v STUDIENABSCHLUSS v STUDIENGANG v

lhre Auswahl: ALLE FILTER ZURUCKSETZEN X
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Ent
decker
storys

MEINE ENTDECKERSTORYS EIGENE ENTDECKERSTORY EINEN AUSTAUSCHPLATZ >
BEARBEITEN SCHREIBEN FINDEN

ART DES AUFENTHALTS v STUDIENRICHTUNG v STUDIENABSCHLUSS v STUDIENGANG v
LAND v STADT v ’ SUCHEN >

lhre Auswahl: ALLE FILTER ZURUCKSETZEN X

Geneva Ljubljana Cachan
Studium in Vereinigte Stacten von Amerika Studium in Slowenien Studium in Frankreich
MEHR ERFAHREN > MEHR ERFAHREN > MEHR ERFAHREN >

Arhus Stockholm Morgantown
Studium in Danemark Studium in Schweden Studium in Vereinigte Staaten von Amerika
MEHR ERFAHREN > MEHR ERFAHREN > MEHR ERFAHREN >
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EIGENE ENTDECKERSTORY LN[I
Sprachliche Vorbereitung b SCHREIBEN > —
EINEN AUSTAUSCHPLATZ >
E nt . FINDEN
WAHREND DES PRAKTIKUMS IM AUSLAND

d e c ke r Praktikum & Praktikumseinrichtung v KONTAKT
St 0 rys Unterkunft o Stabsstelle Internationales

Goethestrafle 3 -5
04109 Leipzig

Kosten v
E-MAIL SCHREIBEN >

Leben vor Ort ~

Am Tag habe ich zu 100% &Hfentliche Verkehrsmittel genutzt (man sollte sich unbedingt eine LINKS

Metrokarte holen, damit man nicht jedes Ticket einzeln kavfen muss). Wenn ich abends mit STUDIUM UND PRAKTIKUM IM
Freunden ausgegangen bin, haben wir Uber genutzt oder auch die Metro. Alleine nachts sollte AUSLAND »

man jedoch die Metro meiden und sich ein Uber mieten. Einkaufen kann man wie in Deutschland

auch. Grofie Supermarkte sind vorhanden mit allem, was das Herz begehrt. Ansonsten kann man AUSSCHREIBUNGEN

an jeder Ecke Streetfood, frische Safte und Obst kaufen. Diese Maglichkeiten unbedingt AUSLANDSAUFENTHALTE >

ausschapfen. Auflerdem gibt es jede Menge Einkaufsmaglichkeiten in den verschiedenen

ENTDECKER-APP DOWNLOADEN [
Staditeilen fir Klamotten, Elekirowaren etc.
Apple App Store

Sprachliche Herousforderungen gab es keine. Mein Spanisch ist nicht gut, aber es hat fur die

. . i i . i . ENTDECKER-APP DOWNLOADEN [
u||k':'|g||c|'1en Gegebenhelten cusgeremhr. Unbedlngt abends tanzen gehen. Tanzen in Mexiko City
G la Play St
ist kein Vergleich zu Deutschland oder anderen Orten, an denen ich gelebt habe. Mala Fama - cogle ey were
tolle Bar, die, wenn mufig, ouch zur Tanzfldche werden kann. Trau dich die Streetfood Tacos an
der Stroflenecke zu essen, es muss nicht immer ein richtiges Restaurant sein. Sitzen dort viele
Menschen2 Dann ist es wahrscheinlich gut. Tamales essen und lern Salsa (wenn nicht hier, wo
dann?), freunde dich mit Locals an, so kann man Dinge unternehmen, die aullerhalb des

Touristenprogramms liegen.

Leitungswasser ist nicht trinkbar. Bring obrigens unbedingt einen Pulli mit. Mexiko City ist oft kalt,

selbst im Sommer.

Lass dich nicht von Angst Gberwéltigen und nimm die &ffentlichen Verkehrsmittel. Du kriegst einen
viel besseren Eindruck vom tats@chlichen alltaglichen Leben der Stadt. Hab IMMER Bargeld dabei
[wor allem Kleingeld). Free Walking Tours in Mexiko City sind super.

NACH DEM PRAKTIKUM IM AUSLAND
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Enriching lives,

opening minds.

Wir machen jetzt eine PAUSE.
Der Konferenzraum wird
gleich geschlossen.

Zum Networking und zur
nachsten Session gelangen Sie
uber den jeweiligen
Programmpunkt.

Enriching lives,
opening minds.




